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В данной статье рассматривается социальная реклама как относительно новое явление для российского 
общества. Предлагаются определения данного феномена общественной жизни, анализируются его цели и 
функции, а также рассматриваются разновидности текстов социальной рекламы на материалы англоязычных 
текстов, размещенных в сети Интернет. Предметом исследования являются их функциональные аспекты и 
прагматические особенности. Цель исследования – исследовать цели и задачи, особенности текстов социальной 
рекламы. Актуальность работы обусловлена возрастающим значением социальной рекламы в жизни 
современного общества, а также глобализацией мировых экономических, политических и культурных 
процессов, необходимостью локализации различных текстов для различных культурных сообществ. 
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The article deals with public advertising as a relatively new phenomenon in the Russian society. The authors suggest the 
definitions of this concept, analyze its purposes and functions, as well as the types of texts of public advertising based 
on the material published in the Internet. The subject of the research is functional aspects and pragmatic characteristics 
of social advertising. The research purpose is to analyze functions and characteristics of these texts. The topicality of 
the work is due to the increasing role of social advertising for modern society as well as the globalization of world 
economic, political and cultural processes, need for localizing different texts for different cultural communities.  
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Объектом исследования данной статьи являются тексты социальной рекламы, 

размещенные на различных англоязычных интернет-сайтах.  Предметом исследования 

являются их функциональные аспекты и прагматические особенности. Цель исследования – 

исследовать цели и задачи, особенности текстов социальной рекламы. 

Актуальность работы обусловлена возрастающим значением социальной рекламы в 

жизни современного общества, а также глобализацией мировых экономических, 

политических и культурных процессов, необходимостью локализации различных текстов для 

различных культурных сообществ. 

В статье рассматриваются теоретические аспекты социальной рекламы, дается ее 

определение, выявляются основные цели и задачи, прагмалингвистические особенности и 

основные языковые средства выразительности.  

Прежде всего отметим, что создание текстов социальной рекламы требует огромной 

подготовительной работы, приобретения специальных навыков, поскольку требуется не 

только умение грамотно составить текст на том или ином языке, но и знать и учитывать 

национальные и личностные особенности реципиентов, которые могут различаться в разных 



странах – у жителей одной страны текст может вызвать одобрение, а у другой – негодование 

или гнев. 

Что же представляет собой данный феномен средств массовой информации? 

Социальная реклама (англ. public advertising) – это выражение принципиальной 

позиции общества в отношении социально значимых ценностей (здоровья, жизни, 

окружающей среды и т.п.). Это разновидность некоммерческой рекламы, направленной на 

изменение моделей общественного поведения и привлечения внимания к проблемам 

социума [3]. 

Е. В. Ромат определяет социальную рекламу как один из типов некоммерческой 

рекламы, целью которой является формирование определенных психологических установок, 

которые способствуют достижению общественно значимых целей на различных уровнях: от 

отдельных социальных групп до общества в целом» [5]. 

Согласно статье 18 Федерального закона Российской Федерации «О рекламе», 

социальная реклама «представляет общественные и государственные интересы и направлена 

на достижение благотворительных целей» [7]. 

Это жанр, привлекающий внимание членов общества к социальным проблемам 

(курение, наркотики, расовая дискриминация, истребление животных, вырубка лесов и т.п.). 

Как пишет И.В. Арнольд, основным источником появления социальной рекламы 

является жизнь общества, которая изобилует конфликтными ситуациями и противостоянием 

на уровне социальных групп и поэтому остро нуждается в созидательных стимулах и 

процессах [1]. 

Если обратиться к истории социальной рекламы, можно отметить, что она началась в 

1906 году, когда общественная организация «Американская гражданская ассоциация» 

создала социальную рекламу, призывающую защитить Ниагарский водопад от вреда, 

наносимого энергетическими компаниями [4]. 

Первые тексты социальной рекламы были посвящены в основном проблемам войны 

и военной службы. Вспомним популярный в начале прошлого века в США плакат «Ты 

нужен американской армии», или распространенный в Англии призыв «Твоя страна 

нуждается в тебе», или знаменитый в СССР плакат с вопросом «Ты записался 

добровольцем?». Все это - примеры политической рекламы, которая исходила от 

государства. 

В России особый интерес к социальной рекламе начали проявлять в середине 90-х 

годов прошлого века. Российское общество в этот период переживало кризис в общественно-

политической, экономической, культурной жизни. Разрушение советской системы ценностей 

и норм морали негативно сказалось на мировоззрении населения и потребовало новых 



инструментов формирования единой системы духовных координат, пропаганды базовых 

принципов взаимоотношений государства и личности [6]. Это и привело к необходимости 

использовать инструмент социальной рекламы.  

Предметом социальной рекламы является идея, обладающая социальной ценностью, 

а цель является попытка изменить отношение общества к какой-либо социально значимой 

проблеме, создать новые социальные ценности. 

Среди задач социальной рекламы можно выделить следующие: 

1) гуманистическая: привлечение внимание общества к социальным проблемам в 

попытке их разрешить; 

2) образовательная: реклама дает знания о правилах поведения в обществе по 

отношению к самому себе, своим близким, другим членам общества, природе и т.п. 

Тексты социальной рекламы могут быть в форме плакатов, клипов, листовок, 

комиксов, слоганов, стихотворений, телевизионных роликов [2, с. 124]. 

Основными целями социальной рекламы являются: 

- формирование и изменение общественного мнения, общественных взглядов на то 

или нее явление или событие социальной жизни; 

- привлечение внимания к насущным проблемам социальной жизни; 

- побуждение к решению данных проблем; 

- демонстрация социальной ответственности членов общества; 

- изменение поведенческой модели общества. 

К основным темам социальной рекламы можно отнести следующие: 

1) общественная безопасность (преступность, наркотики, дорожно-транспортные 

проблемы, проблемы социально незащищенных слоев населения и т.д.): 

Leaving a friend for dead isn’t normal. But on meth it is. 

Distracted Driving: Think Of Both Sides. 

Sleepiness Is Stronger Than You. Don’t Drive Sleepy. 

See how easy feeding the hungry can be? 

 

2) права человека и гражданина (равенство независимо от пола, возраста, расовой и 

религиозной принадлежности, проблемы инвалидов и т.д.); 

Your Skin Color Shouldn’t Dictate Your Future. 

People with disabilities are not so hot in the news as panda bears. But they also need your 

help. 

No rights, no women. 

Together we can fight back (реклама против насилия в отношении женщин). 



3) проблемы окружающей среды: 

Love the World you live in. 

Your ignition is my extinction. Let’s go (реклама в защиту белых медведей Арктики). 

World Wide Fund For Nature: Frightening vs. More Frightening. 

Deforestation Continues With The Turn Of A Page 

Rubbish can be recycled. Nature cannot. 

4) жизнедеятельность общества (образование, экономика, политика, 

здравоохранение, налогообложение, семья, проблемы молодежи и т.д.): 

My friend and I share everything. Now we share hepatitis and HIV. 

I smoke second hand. 

Business has a responsibility to give back to the community. 

Тексты социальной рекламы – это тексты креолизованного типа, сочетающие в себе 

вербальные и невербальные элементы (графику, образы, звуки). Приведем пример: 

 

  
 

На данных плакатах мы видим сочетание вербальных элементов: Be hero for animals. 

Don’t let another animal be a victim of cruel and senseless abuse. Act now … и изображение 

кошки за решеткой на первом плакате и I smoke second hand и изображение ребенка с 

сигаретой во рту – на втором. 

 

К особенностям текста социальной рекламы можно отнести следующие 

характеристики: определенный выбор языковых средств, использование своеобразных 

образов, коммуникативная функция, экстралингвистические факторы, неоднозначность 

толкования. 

Общая функция текста социальной рекламы - оказание воздействия на аудиторию и 

побуждение ее к совершению определенных действий (Let’s go, Don’t let …), изменению 

поведения общества, способствование позитивному восприятию мира. Именно передача 

данных коммуникативных функций и будет являться главной задачей переводчика такого 

рода текстов.  



В заключение хотелось бы отметить, что социальная реклама – это мощный 

инструмент влияния на общественное мнение. Социальная реклама способствует развитию 

гуманистических отношений между людьми, гуманизацию, формирование нравственных 

ценностей, что позитивно влияет на благополучие общества в целом. 
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